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Informacje o badaniu

CELE BADANIA

© Sprawdzenie sktonnosci Polakow do zakupow produktow z uwzglednieniem kraju produkcji

© |dentyfikacja czynnikow wptywajacych na podejmowanie decyzji zakupowych dotyczgceych produktéw zwigzanych
Z remontem i wykonczeniem domu / mieszkania Polakow

© Zbadanie wrazliwosci cenowej na zakup produktow ze wzgledu na kraj produkcji

© Poznanie opinii Polakow na temat towarow produkowanych w Polsce

METODOLOGIA

Badanie zostato zrealizowane technikg CAWI - wywiadow wspomaganych komputerowo, w terminie 18-26 lipca 2023.

PROBA

Badanie zrealizowano na ogolnopolskiej probie Polakow w wieku 30-55 lat o wielkosci N=1000
reprezentatywnej ze wzgledu na ptec, wiek oraz wyksztatcenie.

Wszystkie prezentowane na wykresach wyniki sg przedstawione w wartoscioch procentowych. Udziaty procentowe
zaokrgglone sg do liczb catkowitych. Oznacza to, ze w niektdrych przypadkach wyniki mogg nie sumowac sie do 100%.
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Podsumowanie wynikow

° Mimo, ze 73% ankietowanych deklaruje, ze kraj pochodzenia
produktu jest dia nich wazny, to podczas hadawdaniu priorytetow
okazuje sie, ze cenag, jakosc | dostepnosc produktu maja wieksze
znaczenie.

© Badani preferujq produkty z rynku polskiego i europejskiego. Wyl or
towarow wyprodukowanych w Polsce pozwala im mieC poczucie
wspierania polskiej gospodarki, a takze poczucia bezpieczenstwa w
zakresie obstugi w trakcie i po zakupie oraz ewentualnej gwarancii.

© Badani byliby sktonni zaptacic o 1/7% wiecej (przy zatozeniu, ze

azjatycki odpowiednik kosztuje 1000 zt) za towar wyprodukowany
w Polsce porownywalny z azjatyckim odpowiednikiem.

s opinia24



Informacje o respondentach

Ptec Wiek Wyksztatcenie
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Informacje o respondentach

Sytuacja materialna
gospodarstwa domowego

I o%
Na co dzien pieniedzy starcza, ale nie stac o
) . 53%
nas na wieksze wydatki

Musimy odmawiac sobie wielu rzeczy, aby 109
pieniedzy starczyto na zycie °

"

Jestesmy dos¢ zamozni, mozemy sobie
pozwoli¢ nawet na wieksze wydatki czy
oszczednosci, inwestycje

Pieniedzy starcza na wszystkie wydatki, a
cze$¢ mozemy odtozy¢

X

Pieniedzy nie starcza nawet na 29
najpilniejsze potrzeby

Rodzaj nieruchomosci

Dom wolnostojgcy _ 45%

Dom "blizniak” I 3%

Mieszkanie w niewielkim budynku
(do 10 mieszkan)

Mieszkanie w srednim budynku
(od 10 do 49 mieszkan)

Mieszkanie w duzym budynku
(50 mieszkan lub wiecej)

Dom w zabudowie szeregowej I 3%

W innym | 1%
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Kraj produkciji
w decyzjach zakupowych
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Preferencje zakupowe

Najwazniejszymi czynnikami warunkujacymi podejmowanie decyzji zakupowych w opinii badanych jest cena (82%), jakosc¢ (67%) oraz
dostepnosc (34%) produktow. Na cene czesciej zwracajg uwage kobiety (85%), starsi (85% w wieku 51-55 lat), oraz mniej wyksztatceni
padani (84% z wyksztatceniem podstawowym i zawodowym). Jako priorytet, jakos¢ deklarujg czescie] mezczyzni (70%), najstarsza
grupa badanych (73% w wieku 51-55 lat) oraz z wyksztatceniem wyzszym (76%). Z kolei dostepnos¢ okazuje sie najwazniejsza dia

mtodszych badanych (41% w wieku 30-35 lat).

Czym kieruje sie Pan \i podczas takich zakupow ? N=1000
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Kraj pochodzenia - priorytet klienta?

13% badanych deklaruje, ze zawsze zwraca uwage Na kraj pochodzenia produktu, 32% twierdzi ze robi to czesto, 33% - od czasu do
czasy, 19% rzadko, a 3% przyznaje ze nigdy nie zwraca uwagi na ten aspekt. Im lepiej badani oceniali swojq sytuacje materialng, tym
czescie] wskazywali, ze zwracajg uwage na kraj pochodzenia produktow, ktore kupujq (67% - jestesmy dosc zamozni, mozemy

sobie pozwoli¢c nawet na wieksze wydatki czy oszczednosci, inwestycje vs 30% - pieniedzy nie starcza nawet na najpilniejsze
potrzeby).

Czy zwraca Pan\i uwage na kraj pochodzenia produkty, ktory Pan\i kupuje? N=1000

= Zawsze = Czesto = Od czasu do czasu = Rzadko = Nigdy

Ptec Wiek Wyksztatcenie

m Zawsze i Czesto = Od czasu do czasu mRzadko i Nigdy




Wybor rynku

Najwiekszy odsetek sposrod badanych, ktorzy zwracajg uwage na kraj pochodzenia produktu (zawsze, czesto, od czasu do czasy,
rzadko) twierdzi, ze preferuje towary z rynku krajowego (48%) lub europejskiego (45%). Ku produktom z Polski czesciej sktanigjg sie
kobiety (53% vs 44% mezczyzn), starsi badani (69% w wieku 51-55 lat) oraz z wyksztatceniem podstawowym (55%). Zwolennikami
produkcji europejskiej sq mezczyzni (48% vs 42% kobiet) i mtodsi badani (54% w wieku 30-35 lat).

Ankietowani wskazali, ze zdecydowanie rzadziej kupujg produkty z rynku amerykanskiego (3%) i azjatyckiego (1%). Sposrod
potencjalnych klientow produktow wyprodukowanych w Azji, respondenci wybierajg czesciej produkty z Chin (49%) i Korei (32%) niz

Japonii (10%) i Tajwanu (9%).

Podczas zakupow, z jokiego rynku towary Pan\i preferuje? N=968

Europejskiego 45%

Amerykanskiego 3%

Chiny
Azjatyckiego 1% =15, Korea
Japonia
Tajwan
Inne 2%

UWAGA: Podczas analizy danych, nalezy zwrocic uwage na bardzo niskq
probe w przypadku rynku amerykarnskiego (N=31) i azjatyckiego (N=13).
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Preferencje w wyborze rynku

Ankietowani, ktorzy sq sktonni do zakupow na rynku krajowym, podejmujg takg decyzje w oparciu o dobrg jokosc (54%), tatwq
dostepnosc (38%), niskg cene (36%) i szybki czas dostawy (31%). Podobnie, zakup produktow z rynku europejskiego warunkuje dobra
jakosc (59%), tatwa dostepnosc (42%) oraz szybki czas dostawy (30%). Powodami, dia ktorego badani kupujg produkty amerykanskie
jest dobra jakosc¢ (50%) oraz marka (32%), a azjatyckie - niska cena (83%).

UWAGA: Podczas analizy danych, nalezy zwrocic uwage na bardzo niskq

Dlaczego preferyje Pan\i produkty z rynku: probe w przypadku rynku amerykanskiego (N=31) i azjatyckiego (N=13).

KRAJOWEGO N=469 EUROPEJSKIEGO N=433 AMERYKANSKIEGO N=31 AZIATYCKIEGO N=13
Dobra jakos¢
Latwa dostepno$¢ 32%
Niska cena
Szybki czas dostawy
Marka
Dostepnym serwis
Mozliwosé zwrotu
Etyka i dobre warunki pracy w o 13%
kraju produkcji danego towaru ‘
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Odrzucenie krajowego rynku

Pytanie zadano respondentom, ktorzy jako preferowany rynek zakupow wskazali inny, niz krajowy. Gtownymi powodami, ze wzgledu
ktorych ankietowani nie wybierajq produktow pochodzgceych z Polski, okazaty sie wysoka cena (41%), niska jakosc (25%) i nieznana
marka (22%). Wysoka cena jest powodem najczescie] wybieranym przez kobiety (44%), najstarszych (50% w wieku 51-55 lat)
I badanych z wyksztatceniem podstawowym (49%). Niska jakos¢ wptywa na rezygnowanie z polskich produktéow przez starszych
padanych (30% w wieku 46-50 lat i 29% w wieku 51-55 lat), a nieznana marka przez mtodszych ankietowanych (26% w wieku 30-35
lat) | z wyksztatceniem wyzszym (25%).
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Wybor produktow z rynku azjatyckiego

Majgc do wybory identyczny pod wzgledem technicznym produkt z Polski i Chin, 85% badanych deklaruje, ze wybierze produkt
pochodzgce z Polski, jedynie 3% decyduje sie na produkt z Chin, a dla 13% respondentow kraj pochodzenia kupowanego towaru nie
ma znaczenia. Na produkt z Polski czescie] decydujq sie starsi badani (92% w wieku 46-50 lat i 88% w wieku 51-55 lat) oraz
z wyksztatceniem wyzszym (87%). Dla mtodszych badanych i z nizszym wyksztatceniem czesciej kraj pochodzenia nie ma znaczenida
(19% w wieku 30-35 lat i 17% z wyksztatceniem podstawowym) oraz czesciej sktaniajg sie ku produktom z Chin (po 4% w wieku 30-35
lat i z wyksztatceniem podstawowym).

Majgc do wyboru identyczny pod kgtem parametrow technicznych produkt z Polski i Chin, ktory z nich Pan\i wybierze? N=1000

Ptec Wiek Wyksztatcenie
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Kraj produkciji

Badani uznagjq, ze kragj produkcji wptywa w sposob istotny na wszystkie przedstawione aspekty. Nagjczescie] respondenci
zauwazajg wptyw na cene (88%), jakosC produktu (87%) i dostepnosc (86%) oraz czas dostawy (85%), a ponad trzy czwarte
ankietowanych potwierdza wptyw na zaufanie (79%) i lojalnos¢ wobec marki (73% chec kupowania innych produktow danej marki).

Czy Pana\i zdaniem kraj produkcji ma wptyw na: N=1000

Dostepnosé¢ 86% 7%

Czas dostawy 85% 9%

Droguktow dan marki /
produktow danej marki rek 1%
Tak = Nie = Nie wiem 0 inio
| |
13 p 24



Kraj produkciji, a cena i jakos¢é

Zdaniem badanych, kraj produkcii najbardziej znaczgco wptywa na cene produktow (88%) oraz jakosc produktu (87%). Sposrod
ankietowanych, ktorzy uznajg cene za gtowng zmienng, Na ktorg wptywa kraj produkcii, znajdujg sie w wiekszosci kobiety (90%),
starsi badani (91% w wieku 41-45, po 90% w wieku 46-50 i 51-55 lat) oraz badani z wyksztatceniem wyzszym (91%). Jakosc
produktu czesciej wskazywaty kobiety (88%), badani w wieku 41-45 lat (91%) oraz z wyksztatceniem zawodowym (92%).

Czy Pana\i zdaniem kraj produkcji ma wptyw na: N=1000

Wiek Wyksztatcenie
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Kraj produkciji, a dostepnos¢ i czas dostawy

Kolejne zmienne, na ktdére wedtug respondentdow wptywa kraj produkcji, to dostepnosc (87%) i czas dostawy (85%). Dostepnosc jest
warunkowana wedtug najwiekszego odsetka kobiet (88%), badanych w wieku 41-45 (90%) oraz z wyksztatceniem wyzszym (89%).
Wptyw kraju produkcji na czas dostawy wskazuje najwiekszy odsetek kobiet (88%), najstarszych badanych (91% w wieku

51-55 lat) oraz badanych z wyksztatceniem zawodowym (89%).

Czy Pana\i zdaniem kraj produkcji ma wptyw na: N=1000

Ptec Wiek Wyksztatcenie

Dostepnosé

Czas
dostawy
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Kraj produkciji, a zaufanie i lojalnos¢é wobec marki

Zgodnie z opiniami badanych, kraj produkcji ma najmniejszy, ale nadal znaczny wptyw na zaufanie do marki (78%) oraz chec
kupowania innych produktow danej marki (73%). Wsrod badanych, ktorzy wskazujg zaufanie do marki czescie] sq kobiety (82%),
starsi badany (83% w wieku 46-50 i 52% w wieku 51-55 Iat), badani z wyksztatceniem zawodowym (84%). Natomiast za lojalinosciq
klientow najczescie] opowiadajq sie kobiety (76%), badani w wieku 41-45 |at (79%) oraz z wyksztatceniem zawodowym (79%).

Czy Panal\i zdaniem kraj produkcji ma wptyw na: N=1000
Ptec Wiek Wyksztatcenie
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Wrazliwosé klienta na kraj pochodzenia

Czterech na pieciu badanych (80%) przyznaje, ze podczas zakupow nie odrzuca produktow ze wzgledu na kraj produkciji - 66%
wskazuje, ze raczej tego nie robi, a 14% zdecydowanie nie. Jednak co pigty badany (21%) twierdzi, ze kraj produkcji wptywa na jego
decyzje zakupowe - 9% zdecydowanie, a 12% raczej tak. Czesciej ze wzgledu na kraj produkcji towary odrzucajq lepiej wyksztatceni
badani (30% z wyksztatceniem wyzszym). Gtownymi powodami przez ktdre badani rezygnujg z zokupow produktow z danego kraju
jest przekonanie o stabej jakosci (37%) i swiatopoglad (22%).

Czy zdarza sie Panu\Pani odrzucac produkty podczas zakupow ze wzgledu na kraj produkcji? N=1000

= Zdecydowanie tak = Raczej tak = Raczej nie = Zdecydowanie nie

Ptec Wiek Wyksztatcenie Jesli tak, to dlaczego? N=205
staba jakos¢
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Nie wiem\ trudno powiedzie¢ | 1%
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Wrazliwos¢ cenowa
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Produkcja w Polsce

Wiekszos¢ ankietowanych (59%) twierdzi, ze bytaby sktonna zaptacic wiecej za towar wyprodukowany w Polsce, niemal co
czwarty badany nie zaptacitby wiecej (23%), a 19% nie wie, jokg podjetaby decyzje. Wsrod respondentow sktonnych do poniesienia
wiekszych wydatkow ze wzgledu na polskg produkcje wiekszy odsetek stanowig mezczyzni (61% vs 56% kobiety), mtodsi badani

(62% w wieku 30-35 lat) oraz z wyksztatceniem wyzszym (64%).

Czy bytby\bytaby Pan \i sktonny\a zaptacic wiecej za porownywalny z azjatyckim odpowiednikiem towar produkowany w Polsce? N=1000

= Raczej nie = Zdecydowanie nie

= Zdecydowanie tak = Raczej tak Nie wiem

Srednio o 17% (172,86 zt) wiecej badani byliby sktonni zaptaci¢ za porownywalny z azjatyckim odpowiednikiem towar
wyprodukowany w Polsce. Wiecej bytyby sktonne zaptacic kobiety (o 20%), mtodsi badani (o 21% w wieku 30-35 Iat) oraz z

wyksztatceniem zawodowym (o 20%).

O ile wiecej bytby\bytaby Pan\i sktonny\a zaptacic za porownywalny z azjatyckim odpowiednikiem towar wyprodukowany w Polsce przy zatozeniu, ze produkt
azjatycki kosztuje 1000 z+?

172,86 zt 196,53 zt 150,03 zt 214,48 zt 150,08 zt 192,94 zt 13175 zt 163,30 zt 170,32 zt 197,33 zt 157,68 zt 174,23 zt
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Produkcja azjatycka, a ceny produktow

Przy zatozeniu, ze towar wyprodukowany w Polsce kosztuje 1000 zt, gdyby cena produktu azjatyckiego byta:

* nizsza srednio o 59% od towaru wyprodukowanego w Polsce to uznaliby produkt azjatycki za zbyt tani,
aby mogt by¢ odpowiedniej jakosci,

* nizsza srednio o 39% od towaru wyprodukowanego w Polsce to uznaliby produkt azjatycki za tani, ale
odpowiednigj jakosci,

* nizsza srednio o 16% od towaru wyprodukowanego w Polsce to uznaliby produkt azjatycki za drogi, ale
wart ewentualnego zakupu.

¢ Wwyzsza o 16% od towaru wyprodukowanego w Polsce to uznaliby produkt azjatycki zbyt drogi i nie wart
zakupu.

opinia24



Analiza optymalizaciji cen

Optymalna cena produktu azjatyckiego przy zatozeniu, ze polski produkt kosztuje 1000 zt w opinii badanych, aby uznali go
za odpowiedniej jakosci znajduje sie w przedziale 613,15-841,65 zt tj. 0 16-39% mnigj niz produkt polski.
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Tania produkcja azjatycka

Wedtug ankietowanych produkt azjatycki jest zbyt tani, aby mogt by¢ odpowiedniej jakosci, jesli jego wartosc bytaby nizsza
Srednio o 59% od towaru wyprodukowanego w Polsce.

Przy zatozeniu, ze towar wyprodukowany w Polsce kosztuje 1000 zt, przy jakiej cenie uznatby\uznataby Pan\i, ze towar produkcji azjatyckiej jest zbyt tani, aby mogt
byc¢ dobrej jakosci?

408,02 zt 390,61zt 425,21 z+ 470,95 zt 384,92 zt 410,01 zt 446,57 zt 390,31 z+ 361,05 zt 355,40 zt 430,47 zt 456,06 zt
59% 61% 7% 50%  62%  59% 55y 64%  64% 579 5ay
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Badani uznali produkt azjatycki za tani, ale odpowiedniej jakosci, jesli jego wartos¢ bytaby nizsza srednio o 39% od towaru
wyprodukowanego w Polsce.

Przy zatozeniu, ze towar wyprodukowany w Polsce kosztuje 1000 zt, przy jakiej cenie uznatby\uznataby Pan\j ze towar produkcji azjatyckiej jest tani ale
odpowiedniej jakosci?

613,15 zt 598,62 zt 627,50 zt 628,20 zt 585,06 zt 611,90 zt 653,40 zt 586,10 zt 543,90 zt 512,85 zt 650,25 zt 699,4
39% 40%  37% 37% A% 39% zgy  A1% 46%  A9%
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Droga produkcja azjatycka

Respondenci uznqjq, ze jesli produkt azjatycki bytby o 16% tanszy od produkowanego w Polsce, to jest on drogi, ale wart
ewentualnego zakupu. Drozszy produkt akceptuja mtodsi badani i z wyzszym wyksztatceniem, a wedtug starszych i mniegj
wyksztatconych cena azjatyckiego produktu musiataby by jeszcze nizsza, aby byt wedtug nich wart zakupu.

Przy zatozeniu, ze towar wyprodukowany w Polsce kosztuje 1000 zt, przy jokiej cenie uznatby\uznataby Pan\j Zze towar produkcji azjatyckiej jest: drogi, ale wart
ewentualnego zakupu?

841,65 zt 836,63 zt 846,61 zt 896,70 zt 814,26 zt 843,99 zt 852,96 zt 779,34 zt 809,95 zt 736,70 zt 868,92 zt 921,34 zt
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Wedtug badanych towar azjatyckiej produkciji bytby zbyt drogi i nie wart zakupu, jesli kosztowatby srednio o 16% wiecej od
towaru wyprodukowanego w Polsce. Kobiety (19% vs 14% mezczyzn), mtodsi badani (24% w wieku 30-35 lat) i lepiej wyksztatceni
(28% z wyksztatceniem wyzszym) sq bardziej tolerancyjni i dopuszczajg wyzszg cene produktu azjotyckiego niz inni. Badani
w wieku 51-55 lat wskazujqg, ze nawet gdyby produkt azjatycki byt tanszy niz polski, to i tak bytby zbyt drogi i nie wart zakupu.

Przy zatozeniu, ze towar wyprodukowany w Polsce kosztuje 1000 zt, przy jokiej cenie uznatby\uznataby Pan\i ze towar produkcji azjatyckiej jest zbyt drogi i nie wart
zakupu?

1162,68 zt 1186,58 zt 1139,08 zt 1237,84 z+ 1219,73 zt1190,92 zt 1101,99 zt 995,74 z+ 1164,09 z+ 1033,81zt 161,83 zt 1280,74 zt
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Szybka dostawa

Ponad dwie pigte ankietowanych (43%) podczas zakupow przez Internet bytaby sktonna zaptacic wiecej za produkt, ktoéry otrzyma
szybciej. Co pigty badany (20%) udzielit odpowiedzi ,nie wiem”’, a 37% nie zaptacitaby wiecej za szybszg dostawe. Czesciej do

poniesienia wyzszych kosztow w zamian za szybciej dostarczony produkt sq sktonni mezczyzni (45%), mtodsi badani (47% w wieku
30-35 i 36-40 lat) oraz w wyksztatceniem wyzszym (46%).

Przy zatozeniu, ze dokonuje Pan\i zakupu przez Internet, czy bytby\bytaby Pan\i sktonny\a zaptacic wiecej za produkt, ktory otrzyma Pan\i szybciej? N=1000
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= Zdecydowanie tak = Raczej tak Nie wiem

= Raczej nie = Zdecydowanie nie

35% M 37% M 38%
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Sentyment do polskich
produktow
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Opinie o krajowej produkciji

Prosze wskazac, w jakim stopniu zgadza lub nie zgadza sie Pan/i z ponizszymi stwierdzeniami: N=1000

83%

badanych uwazag, ze kupujgc polskie produkty wspiera polskg
gospodarke i rozwdj polskiego biznesu.

ankietowanych twierdzi, ze kraj pochodzenia produktu jest dla nich
wazny, ale cena ma wcigz wieksze znaczenie.

respondentow deklaruje, ze podczas zakupow ma dla nich
znaczenie, gdzie towar zostat wyprodukowany.

badanych jest zdaniag, ze polscy producenci powinni prowadzic
produkcje materiatow budowlanych wytgcznie w Polsce.

badanych wskazuje, ze podczas podejmowania decyzji zakupowe)
ma dla nich znaczenie fakt, ze produkt zostat

wyprodukowany w Azji. Qpini024



Skojarzenia z polskimi produktami

Badani dobrze ocenigjg towary wyprodukowane w Polsce, najczesciej kojarzg im sie z wysokg jakosciq, tatwg dostepnosciq
szerokim asortymentem, prestizowa markq, uniwersalnym zastosowaniem i krotkim czasem dostawy. Ankietowani najgorzej ocenili

aspekt cenowy towarow polskiej produkcji, uznajgc ze Majg one wysokg cene.

Jakie cechy kojarzq sie Panu\i z towarami wyprodukowanymi w Polsce?

Niska jokos¢ 8% 33% 59%

Wysokg cena 41% 46% 14%

Trudna dostepnosc

Maty asortyment

Nieznana marka

9% 39% 52%

Waskie zastosowanie

Dtugi czas dostawy 7% 29% 53%

27

Wysoka jakosc¢

Niska cena

tatwa dostepnosc

Szeroki asortyment

Prestizowa marka

Uniwersalne
zastosowanie

Krotki czas dostawy
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Kwestie polityczne

Zdania badanych na temat wptywu kwestii politycznych na ich decyzje zakupowe sg podzielone - 44% uwaza, ze majg wptyw, d
42% twierdzi przeciwnie, 14% nie wie jak odpowiedzieC na to pytanie. Czescie] wptyw kwestii politycznych zwigzanych z krajem
pochodzenia na decyzje zakupowe deklarujg mezczyzni (47%), mtodsi badani (48% w wieku 36-40 i po 45% w wieku 30-35 i 41-45 lat)
oraz lepiej wyksztatceni (48% z wyksztatceniem srednim i 51% z wyzszym).

Czy kwestie polityczne zwigzane z krajem pochodzenia produktu majq wptyw na Pana\i decyzje zakupowe? N=1000

= Zdecydowanie tak = Raczej tak Nie wiem = Raczej nie = Zdecydowanie nie
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Korzysci z wyboru polskiego produktu

Wiekszo$¢ badanych - 70% uwazaq, ze bedzie mogta liczy¢ na lepszq obstuge klienta podczas zakupow
| pO nich, jesli wybierze polski produkt. Czesciejliczg na to mezczyzni (71%) i starsi badani (78% w wieku 51-55 lat).

Zaktadajqc, ze podczas zakupow wybierze Pan/i polski produkt zamiast azjatyckiego. Czy uwaza Pan/i, ze bedzie Pan/i mogt/mogta liczyC na lepszq obstuge
Klienta, zarowno podczas, jak i po zakupie? N=1000

= Zdecydowanie tak = Raczej tak Nie wiem = Raczej nie = Zdecydowanie nie

Sposrdd  respondentow, /3% jest zdania, ze wybodr polskiego produktu wptynie na ich poczucie
bezpieczenstwa zwigzane z readlizacjg zakupow gwarancyjnych. Czesciej uwazajg tak mezczyzni (75%) i starsi
badani (85% w wieku 51-55 lat

Zaktadajqc, ze podczas zakupow wybierze Pan/i polski produkt zamiast azjatyckiego. Czy uwaza Pan/i ze zwiekszy sie Pana/i poczucie bezpieczenstwa
zwigzane z redlizacjq zapisow gwarancyjnych? N=1000

= Zdecydowanie tak = Raczej tak Nie wiem = Raczej nie = Zdecydowanie nie
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Zapraszamy do kontaktu
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Odwiedz nasza strone https://opinia24.pl/ 0_piﬂi024

Michat Kluczek Paulina Anuszewska
Dyrektor Obstugi Kluczowych Klientow Specjalistka ds. badan
506429334 691836 308
michalkluczek@opinia24.ol paulina.anuszewska@opinia24.ol
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badania jak sie patrzy

DZIEKUJEMY!
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