






30-35 lat

36-40 lat

41-45 lat

46-50 lat

51-55 lat
Kobiety Mężczyźni

podstawowe, gimnazjalne

zasadnicze zawodowe

średnie

wyższe

centralny

południowy

wschodni

północno-
zachodni

południowo
-zachodni

północny



Jesteśmy dość zamożni, możemy sobie
pozwolić nawet na większe wydatki czy

oszczędności, inwestycje

Pieniędzy starcza na wszystkie wydatki, a
część możemy odłożyć

Na co dzień pieniędzy starcza, ale nie stać
nas na większe wydatki

Musimy odmawiać sobie wielu rzeczy, aby
pieniędzy starczyło na życie

Pieniędzy nie starcza nawet na
najpilniejsze potrzeby

Dom wolnostojący

Mieszkanie w niewielkim budynku
(do 10 mieszkań)

Mieszkanie w średnim budynku
(od 10 do 49 mieszkań)

Mieszkanie w dużym budynku
(50 mieszkań lub więcej)

Dom w zabudowie szeregowej

W innym





Ceną

Jakością

Dostępnością

Marką

Czasem dostawy

Opinią innych

Możliwością zwrotu

Rozwiązaniami przyjaznymi…

Dostępnym serwisem

Krajem produkcji

Innowacyjnością

Etyką i warunkami pracy w kraju…

Czymś innym



Zawsze Często Od czasu do czasu Rzadko Nigdy

Zawsze i Często Od czasu do czasu Rzadko i Nigdy



Krajowego

Europejskiego

Amerykańskiego

Azjatyckiego

Inne

Chiny

Korea

Japonia

Tajwan



Dobra jakość

Łatwa dostępność

Niska cena

Szybki czas dostawy

Marka

Dostępnym serwis

Możliwość zwrotu

Etyka i dobre warunki pracy w
 kraju produkcji danego towaru

Polecenie innej osoby

Rozwiązaniami przyjaznymi
dla środowiska

Z innego powodu

Innowacyjne rozwiązanie



Wysoka cena

Niska jakość

Nieznana marka

Negatywna opinia innej osoby

Niska dostępność

Brak serwisu

Nieinnowacyjne rozwiązanie

Długi czas dostawy

Z innego powodu

Brak proekologicznych rozwiązań

Z innego powodu

Innowacyjne rozwiązanie



Produkt chiński

Produkt polski

Nie ma to dla mnie znaczenia



Cenę

Jakość produktu

Dostępność

Czas dostawy

Zaufanie do marki

Chęć kupowania innych
produktów danej marki

Tak Nie Nie wiem



Cenę

Jakość
produktu

Tak Nie Nie wiem



Dostępność

Czas
dostawy

Zdecydowanie tak Raczej tak Nie wiem Raczej nie Zdecydowanie nie



Zaufanie
do marki

Chęć
kupowania

innych
produktów
danej marki

Tak Nie Nie wiem



Zdecydowanie tak Raczej tak Raczej nie Zdecydowanie nie

TAK NIE

słaba jakość

światopogląd

ze względu na wojnę nie kupuję…

wspieram polski kapitał

czas oczekiwania

wysoka cena

problemy ze zwrotem

Nie wiem\ trudno powiedzieć

inne





Zdecydowanie tak Raczej tak Nie wiem Raczej nie Zdecydowanie nie
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KOMFORTOWY PRZEDZIAŁ CENOWY







Zdecydowanie tak Raczej tak Nie wiem Raczej nie Zdecydowanie nie

TAK NIE









Zdecydowanie tak Raczej tak Nie wiem Raczej nie Zdecydowanie nie

TAK NIE



Zdecydowanie tak Raczej tak Nie wiem Raczej nie Zdecydowanie nie

Zdecydowanie tak Raczej tak Nie wiem Raczej nie Zdecydowanie nie



Odwiedź naszą stronę https://opinia24.pl/
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